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NOTES DE LECTURA
189
—OLINS, W. El libro de las marcas. Barcelona: Océano, 2009.
—LÁZARO SÁNCHEZ, E.J. Comentario a la ley general de publicidad. Madrid: Civitas, 2009.
—MARTÍNEZ GUTIÉRREZ, Á. Marca y publicidad comercial: un enfoque interdisci-
plinar. Madrid: Ley Actualidad, 2009.
—PRICKEN, M. Publicidad creativa: ideas y técnicas de las mejores campañas inter-
nacionales. Barcelona: Gustavo Gili, 2009.
—VARICHON, A. Colores: historia de su significado y fabricación. Barcelona:
Gustavo Gili, 2009.
9. Relacions públiques
—MATILLA SERRANO, K. Conceptos fundamentales en la planificación estratégica
de las relaciones públicas. Barcelona: Universitat Oberta de Catalunya, 2009.
10. Art. Estètica
—ACASO LÓPEZ-BOSCH, M. El lenguaje visual. Barcelona: Paidós, 2009.
—ADÓN, P. [et al.]. En las ciudades. Madrid: Notorius, 2009.
11. Fotografia
—BADGER, G. La genialidad de la fotografía: cómo la fotografía ha cambiado nues-
tras vidas. Barcelona: Blume, 2009.
—JEFFREY, I. Cómo leer la fotografía: entender y disfrutar los grandes fotógrafos, de
Stieglitz a Doisneau. Barcelona: Electa, 2009.
—SCHOMMER, A. [et al.]. La transición. Barcelona: Estudi Cases: Público, 2009.
—FERRÉ, T. (ed.). Agustí Centelles: diari d’un fotògraf: Bram, 1939. Barcelona:
Destino, 2009.
12. Cinema
—CABEZA, J. La narrativa invencible: el cine de Hollywood en Madrid durante la
Guerra Civil española. Madrid: Cátedra, 2009.
—CHION, M. Cómo se escribe un guión: edición definitiva. Madrid: Cátedra, 2009.
—CHOI, D. Transiciones del cine: de lo moderno a lo contemporáneo. Buenos Aires:
Santiago Arcos, 2009.
—GONZÁLEZ, L.M. Fascismo, kitsch y cine histórico español: (1939-1953).
Cuenca: Universidad de Castilla-La Mancha, 2009.
—HORWATH, A. (ed.). Film curatorship: archives, museums, and the digital marke-
place. Viena: The Austrian Film Museum, 2009.
—MARTÍ, J. Les ciutats i el cine. Palma de Mallorca: Documenta Balear, 2009.
—MARZAL FELICI, J.J. El productor y la producción en la industria cinematográfi-
ca. Madrid: Complutense, 2009.
—MÉNDIZ, A. Jesucristo en el cine. Madrid: Rialp, 2009.
—OROZ, E.; AMATRIA, G. de P. (ed.). La risa oblicua: tangentes, paralelismos e
intersecciones entre documental y humor. Madrid: Ocho y Medio, 2009.
—ROIG, A. Cine en conexión. Barcelona: Universitat Oberta de Catalunya, 2009.
—SÁNCHEZ-ESCALONILLA, A. Fantasía de aventuras: claves creativas en novela y
cine. Barcelona: Ariel, 2009.
TRÍPODOS
190
13. Memòria històrica
—AGUIRRE, M. Camboya: el legado de los Jemeres Rojos. Barcelona: El Viejo
Topo, 2009.
—CANOSA, F. República TV. Barcelona: Dux, 2009.
—FERRANDO PUIG, E. Haissa: història d’una tragèdia obrera en el tardofranquis-
me. Barcelona: Carena, 2009.
—FERRO, M. El resentimiento en la historia: comprender nuestra época. Madrid:
Cátedra, 2009.
—HUNT, L. La invención de los derechos humanos. Barcelona: Tusquets, 2009.
—JENKINS, K. Repensar la historia. Madrid: Siglo XXI, 2009.
—JULIÁ, S. Historia social y sociología histórica. Madrid: Siglo XXI, 2009.
—MASSOT I MUNTANER, J. Aportacions a la història de la Guerra Civil a
Mallorca. Barcelona: Publicacions de l’Abadia de Montserrat, 2009.
—TODOROV, T. La memoria, ¿un remedio contra el mal? Barcelona: Arcadia;
Atmarcadia, 2009.
